
 

 
facebook.com/infaoliva 

  
@Infaoliva 

RESUMEN DE PRENSA  
 

 

 

 Paseo de la Estación 30, 8ª planta 23003 Jaén Tel: 670292166/953244091   infaoliva@infaoliva.com 

   Página 1 

  

 

 

 
 
 

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO 

     1 2 

 
      

3 4 5 6 7 8 9 

 
 
Reunión 
Repsol 

GT 
Interprofesion 

Reunión 
MAPAMA 

 

 
   

10 11 12 13 14 15 16 

 
Asamblea 
Centroiva 

 
Patronato 
PCO 
Jornada DAT 
en Granada 

  
Junta Directiva 
Infaoliva Jaen 

   

17 18 19 20 21 22 23 

 
 

     

24 25 26 27 28 29 30 

 

 

 

      

  
 

    

AGENDA MENSUAL DE ACTIVIDADES 

Junio 2019 

mailto:infaoliva@infaoliva.com
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Bc_1VW5dgHUfsM&tbnid=Oi0dU87Q224zwM:&ved=0CAUQjRw&url=http://blog.phonehouse.es/index.php/tag/facebook/&ei=Uu8oUryUFu-p0AX0l4CQAw&bvm=bv.51773540,d.ZGU&psig=AFQjCNGggWp9V51k6cZERu3_OHjw2Y4xvw&ust=1378500813836418
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=lezl1Tml6dKhTM&tbnid=mEqgAx1ZBqUitM:&ved=0CAUQjRw&url=http://blogs.eset-la.com/laboratorio/2013/02/04/ataque-twitter-compromete-250000-usuarios/&ei=fu8oUtHsJuq00wWb34CYDQ&bvm=bv.51773540,d.ZGU&psig=AFQjCNG-qu4254icYHs8T7RqpyJy-zvGTg&ust=1378500859783564


 

 
facebook.com/infaoliva 

  
@Infaoliva 

RESUMEN DE PRENSA  
 

 

 

 Paseo de la Estación 30, 8ª planta 23003 Jaén Tel: 670292166/953244091   infaoliva@infaoliva.com 

   Página 2 

  

 
 
 
 
 
 
 
 

03.06.2019 SALVEMOS EL BUEN ACEITE El futuro del Aceite  Deoleo  

03.06.2019 LA OLIVICULTURA INTENACIONAL  Juan Vilar  

03.06.2019 NEWSLETTER C.O.I MAYO 2019 COI 

03.06.2019 Observatorio Precios Junta Andalucia Semanas 1 -22 J.Andalucia  

06.03.2019 Precios Semanal de AO Semana 21.2019  MAPAMA  

06.03.2019 Situacion de Mercado AO UNION EUROPEA  Mayo 2019 UE 

06.06.2019 Informe de Seguimiento de AO Semana 22 de 2019  J.Andalucia  

06.06.2019 Actuaciones en el Ambito de la Autorregulacion  MAPAMA  

06.06.2019 38 Reunion de la Mesa Sectorial de Aceite  MAPAMA  

07.06.2019 Informe S.de Coyunt .Precios Medios AO Semana 22.2019  MAPAMA  

07.06.2019 Export Andaluzas de Aceite de Oliva 2018 /19 Hasta Marzo  J.Andalucia  

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

 
 

Documentos Enviados a las Almazaras Asociadas a través de la Intranet 

mailto:infaoliva@infaoliva.com
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Bc_1VW5dgHUfsM&tbnid=Oi0dU87Q224zwM:&ved=0CAUQjRw&url=http://blog.phonehouse.es/index.php/tag/facebook/&ei=Uu8oUryUFu-p0AX0l4CQAw&bvm=bv.51773540,d.ZGU&psig=AFQjCNGggWp9V51k6cZERu3_OHjw2Y4xvw&ust=1378500813836418
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=lezl1Tml6dKhTM&tbnid=mEqgAx1ZBqUitM:&ved=0CAUQjRw&url=http://blogs.eset-la.com/laboratorio/2013/02/04/ataque-twitter-compromete-250000-usuarios/&ei=fu8oUtHsJuq00wWb34CYDQ&bvm=bv.51773540,d.ZGU&psig=AFQjCNG-qu4254icYHs8T7RqpyJy-zvGTg&ust=1378500859783564


 

 
facebook.com/infaoliva 

  
@Infaoliva 

RESUMEN DE PRENSA  
 

 

 

 Paseo de la Estación 30, 8ª planta 23003 Jaén Tel: 670292166/953244091   infaoliva@infaoliva.com 

   Página 3 

  

 
 
 

 
  

¿Cuáles son las 4 propuestas del MAPA para la regulación del 
aceite de oliva?  
Esta semana, el Ministerio de Agricultura se ha reunido con el sector del aceite de oliva para debatir 
qué posibles medidas poner en marcha para conseguir que los precios remonten. 
El Ministerio presentó cuatro posibles medidas de autorregulación de la producción: 
1. Acuerdo de retirada obligatoria  de aceite del mercado mediante extensión de norma en la 
Organización Interprofesional del aceite de oliva. Se trataría por tanto, de un acuerdo de aplicación a 
todos los operadores. (artículo 162, 164 y 210). 

Tipo Semana

1-2019 2-2019 3-2019 4-2019 5-2019 6-2019 7-2019 8-2019 9-2019 10-2019 11-2019 12-2019 13-2019 14-2019 15-2019 16-2019

AOVE 2,71 2,81 2,77 2,69 2,74 2,77 2,75 2,74 2,69 2,67 2,66 2,48 2,41 2,46 2,46 2.44

AOV 2,36 2,36 2,34 2,29 2,33 2,38 2,23 2,22 2,15 2,05 2,11 2,11 2,08 2,14 2,15 SCC

AO 2,15 2,11 2,09 2,13 2,08 2,18 2,14 2,02 1,98 1,94 1,91 1,94 1,92 1,83 1,93 1.95

17-2019 18-2019 19-2019 20-2019 21-2019 22-2019

AOVE 2,31 2,33 2,43 2,11 2,19 2,24

AOV 2,04 2,05 2,01 2,01 1,86 1,87

AO 1,95 1,88 1,91 SCC 1,71 1,81

Posicion Comercial: Almazara o Bodega

Producto: ACEITES DE OLIVA

Tipo de Informe: Desde el Inicio Campaña 2018/2019

Tipo de Precio: Datos PROVISIONALES hasta el 08/02/2019 y el resto son un AVANCE.

Tipo seleccionado: AOVE/AOV/AO

El observatorio de precios es un instrumento de análisis de tendencia del 
mercado y una herramienta de apoyo en la toma de decisiones estratégicas, 
que dota de una mayor transparencia al mercado agrario.

Los datos que se aportan en este portal web proceden de la colaboración 
desinteresada de un gran número de empresas del sector agroalimentario 
andaluz. Cualquier empresa de este sector puede colaborar con el 
Observatorio de Precios y Mercados, para ello puede ponerse en contacto 
con el equipo técnico del Observatorio en la siguiente dirección de correo 
obsprecios.capder@juntadeandalucia.es, o a través del teléfono 955 032 603

ObservatorioSemanal de Precios de ACEITE DE OLIVA Campaña 2018-2019 JUNTA DE ANDALUCIA
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Para llevar a cabo esta medida habría que hacer una consulta previa a la Comisión Europea para 
aclarar si la Interprofesión puede hacer un acuerdo de extensión de norma en este sentido. 
Posteriormente, habría que presentar una propuesta detallada a la DG Agri de la Comisión Europea, 
que tendría que autorizarla y realizar una consulta a las autoridades de la Competencia, tanto a nivel 
de la UE como a nivel de España. 
El Ministerio cree que esta propuesta, de ser apoyada por la Comisión Europea, podría estar lista para 
la próxima campaña, sin embargo, hay dudas al respecto. Las autoridades comunitarias generalmente 
se mueven con bastante lentitud y en estos momentos, todavía la ralentización podría ser mayor, si 
se tiene en cuenta que en el otoño hay un cambio de Comisión. 
2. Acuerdo de extensión de norma de calidad  en la Organización Interprofesional del aceite de oliva 
para medidas de comerciales de aceites con características específicas como los aceites singulares. 
3. Acuerdo en la Organización Interprofesional del aceite de oliva  para la retirada voluntaria de 
aceite de oliva. Sería como la opción 1 pero con la diferencia de que la retirada sería voluntaria,es 
decir, solo para los operadores que quisieran acogerse a la misma. 
4. Retirada voluntaria de aceite de oliva  a través de las organizaciones de productores (OP) 
yasociaciones de organizaciones de productores (AOP) (artículo 209 y 210 de la OCM). El MAPA 
consultaría a la CE si las cooperativas podrían tener tratamiento de OP para esta medida. 
Hay que tener en cuenta que en las opciones anteriores, la retirada del aceite no tendría ningún tipo 
de compensación ni por parte del Ministerio ni de Bruselas y tendría carácter privado. Las opciones 
2, 3 y 4 también precisarían el visto bueno de la Comisión Europea  y la consulta a las 
autoridades de competencia.  
En la reunión, organizaciones agrarias, cooperativas e industria acordaron que el Ministerio hiciera 
una consulta a la Comisión Europea sobre la opción 1. Es probable que el MAPA vuelva a convocar 
al sector a mediados de julio y que en dicha reunión ya pueda participarles el resultado de dicha 
consulta. 
La reunión del Mapa también sirvió para que el sector del aceite de oliva haga una reflexión sobre su 
situación actual y sobre su futuro. El Ministerio recordó que España había incrementado la superficie 
de olivar en 100.000 ha en los últimos 5 años, por lo que no se trataría solo de buscar una solución al 
problema actual de los precios, sino también de analizar si esta situación se va a repetir en campañas 
sucesivas y qué medidas habría que poner en marcha para poder gestionarla. 
https://www.agrodigital.com/2019/06/07/cuales-son-las-4-propuestas-del-mapa-para-la-regulacion-
del-aceite-de-oliva/  
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La Almazara Florencio Aguilera difunde en Narcenatur 2019, en 
Asturias, las bondades de sus AOVEs 
Publicado por Revista Almaceite  

 
Cangas del Narcea es una villa llena de antiguos palacios, con vino propio y una gastronomía singular, 
que apuesta por un turismo sostenible donde el oleoturismo ha tenido gran importancia en la pasada 
feria. 
María del Mar, directora comercial, enamoró a los asistentes con una cata programada donde el 
público aprendió a diferenciar las distintas variedades de virgen extra que se molturan en su almazara 
además de adentrarles en la  historia de la empresa.  Con una invitación para todos los  asistentes a 
descubrir un oleoturismo sostenible y personalizado qué realiza la familia de Florencio Aguilera en 
su  almazara en Alcalá La Real, en la provincia de Jaén. 
https://revistaalmaceite.com/2019/06/08/la-almazara-florencio-aguilera-difunde-en-narcenatur-2019-
en-asturias-las-bondades-de-sus-aoves/  
 

Conservar los olivares, un esfuerzo rentable 
La eliminación de las cubiertas vegetales y la homogenización del paisaje circundante afectan 
negativamente en la biodiversidad de los olivares 
El olivar es un cultivo de gran importancia tanto económica como ecológica en España y en Europa. 
En nuestro país constituye el cultivo permanente de mayor extensión, con más de 2,5 millones de 
hectáreas. Por otro lado, el olivar es un agroecosistema muy valioso para la biodiversidad puesto que 
se distribuye alrededor de la cuenca mediterránea, uno de los puntos calientes de biodiversidad 
mundial, albergando por tanto una rica flora y fauna. 
La intensificación agrícola y el aumento de la superficie cultivada con olivar, en buena medida con 
nuevos marcos de plantación muy densos, derivados ambos de la política productivista de la Política 
Agraria Común (PAC), han acabado generando una crisis económica del olivar tradicional. Esta 
estrategia productivista generó también una gran pérdida de biodiversidad y degradación de sus 
servicios ecosistémicos. 

La zona norte de España se ha convertido en 

un mercado emergente para el consumo de 

aceites de oliva virgen extra. Aceites 

Florencio Aguilera, muy conocida por su 

marca de AOVE Agápê,  apuesta por la 

formación en aceites de oliva virgen extra 

directamente al consumidor. 

La pasada semana se celebró en la localidad 

asturiana de Cangas del Narcea su feria 

turística  Narcenatur 2019, donde  los zumos 

de aceitunas de Florencio Aguilera, 

llegados  directamente de la Sierra Sur de 

Jaén, han cautivado a los asistentes a este 

importante evento que mezcla turismo y 

gastronomía. 
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El resultado ha sido un agrosistema simplificado al máximo en donde la biodiversidad asociada está 
muy por debajo de sus posibilidades y con problemas tan preocupantes como la erosión. 
Paisajes más homogéneos y menos verdes 
Aunque los olivares son todavía un importante refugio para la flora y fauna mediterráneas, se pueden 
encontrar situaciones muy diversas, con olivares ricos en biodiversidad y otros muy empobrecidos. En 
general, la eliminación de las cubiertas vegetales y la homogenización del paisaje circundante afectan 
negativamente en la biodiversidad de los olivares. 
 
Ante esta crisis se requieren modelos de agricultura que tengan como objetivo, y no como 
consecuencia, detener la pérdida de biodiversidad a la vez que asegura la rentabilidad del cultivo. Esto 
es lo que persigue el proyecto LIFE Olivares Vivos (OOVV), que vincula la recuperación de 
biodiversidad con la mejora de la rentabilidad de los olivares mediante una certificación con base 
científica que rentabilice en el mercado el valor añadido que supone esa recuperación de 
biodiversidad. El proyecto pretende: 
¶ Diseñar un modelo de olivicultura que recupera biodiversidad. 
¶ Establecer un sistema de certificación con base científica que lo avale. 
¶ Trasladar el valor de la certificación al mercado mediante una marca de garantía (OOVV) para 

sus aceites de oliva virgen extra. 
¶ Establecer la mejor estrategia comercial para dotar a la marca de garantía de valor añadido 

reconocido y rentable en el mercado del aceite. 
 

¿Es la biodiversidad rentable para el agricultor? 
La biodiversidad provee importantes servicios ecosistémicos directos en el olivar, como el control de 
la erosión y el aumento de la fertilidad del suelo, el mejor aprovechamiento del agua y el control 
biológico de plagas. También proporciona otros beneficios indirectos, como el incremento de insectos 
polinizadores o la restauración natural del paisaje a través de la dispersión de semillas que hacen las 
aves frugívoras y que acaba redundando en la biodiversidad del propio cultivo. Todo esto supone un 
menor gasto de insumos. 
 
Además, las estrategias comerciales de diferenciación son una alternativa de rentabilidad frente a 
aquellas centradas en la maximización de la producción, y los valores añadidos sociales y ambientales 
suponen un importante activo en esas estrategias. Los consumidores otorgan cada vez más 
importancia a los valores relacionados con la preservación del medio ambiente, el origen natural de 
los productos, que sean saludables o que conserven la biodiversidad. 
Por último, las explotaciones que opten por una certificación de calidad ambiental, como puede ser el 
fomento de la biodiversidad, estarán mejor posicionadas ante la creciente exigencia ambiental de la 
PAC. 
 
¿Es costoso recuperar biodiversidad en el olivar? 
Recuperar biodiversidad requiere recobrar las cubiertas herbáceas, introducir heterogeneidad 
mediante restauración de zonas improductivas dentro y entre cultivos, e instalar infraestructuras 
verdes como charcas y cajas anidaderas para aves, murciélagos e insectos. 
El tipo e intensidad de las actuaciones necesarias para recuperar la biodiversidad dependerá del 
estado de las cubiertas vegetales en la finca y del contexto paisajístico en el que se encuentre. Pero, 
en general, el modelo OOVV tiene una incidencia limitada en los costes de producción ya que su 
interferencia en las actividades agrícolas es muy limitada. 
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Además, el periodo de amortización de estas medidas es muy largo, sus efectos positivos se 
incrementan con el tiempo y los costes de mantenimiento son muy bajos. 
Los agricultores que opten por este modelo obtendrán beneficios derivados del valor de la marca de 
garantía OOVV en el mercado, de un incremento y estabilización del precio de venta del aceite (como 
ocurre en otras certificaciones que garantizan un valor añadido), de la mejora en la variedad y calidad 
de los servicios ecosistémicos y de un mejor posicionamiento de las explotaciones ante las exigencias 
agroambientales presentes y futuras de la PAC. 
En definitiva, los agricultores deben estar interesados en recuperar biodiversidad en sus cultivos, ya 
que trabajar a favor de la naturaleza es más rentable que hacerlo en contra. 
https://www.eldiario.es/andalucia/lacuadraturadelcirculo/Conservar-olivares-esfuerzo-
rentable_6_906119387.html  
 

 
 

El Gobierno negociará con Bruselas medidas para regular el 
precio del aceite de oliva 
La movilización del sector fuerza al Ministerio a abordar el problema con la autoridad monetaria 
El éxito de la gran concentración celebrada en Jaén el 29 de mayo a instancia de las organizaciones 
agrarias Asaja, COAG y UPA, las cooperativas agroalimentarias e Infaoliva, en la que participaron 
más de 5.000 olivareros, ha tenido los primeros resultados. En una semana, del 2 al 8 de junio, el 
precio medio del kilo de aceite ha superado los 2 euros, la frontera de la rentabilidad. Y, además, el 
Ministerio de Agricultura ha anunciado que abordará con Bruselas la autorregulación del sector. 
Para las organizaciones agrarias, las cooperativas y los fabricantes industriales esta decisión es 
un primer logro en el proceso para revertir los bajos precios del aceite de oliva, que durante meses 
se ha vendido en origen muy por debajo de la media de las 4 campañas pasadas. Un descenso que 
el sector considera injustificado por el equilibrio entre la oferta y la demanda. 
Las organizaciones han acordado reforzar la unidad de acción y reafirmar su legitimidad representativa 
en las mesas de interlocución con las distintas administraciones públicas, dada su mayoritaria 
representación en el campo, lo que, según han recalcado, se acreditó con la masiva presencia de 
agricultores en la concentración del 29 de mayo. 
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Esta acción reivindicativa tuvo el apoyo de partidos políticos y de colectivos sociales y sindicales, que 
se solidarizaron con un sector que planea nuevas movilizaciones. Al respecto, han aclarado que la 
concentración es solamente la primera desarrollada por las organizaciones agrarias, de industriales y 
de cooperativistas a fin de que se pongan en funcionamiento los mecanismos necesarios para que se 
produzca la estabilidad en el mercado. 
El sector olivarero pretende así poner freno a la tendencia a la baja del precio y obligar a las 
administraciones a aplicar las medidas a su alcance para revertir la «ilógica situación» de bajos precios 
en origen del aceite de oliva. De ahí que haya saludado el compromiso adquirido por el Ministerio de 
Agricultura, alcanzado en la mesa sectorial del aceite, de favorecer la autorregulación del mercado a 
través de la Interprofesional. 
https://sevilla.abc.es/andalucia/jaen/sevi-gobierno-negociara-bruselas-medidas-para-regular-precio-
aceite-oliva-201906081438_noticia.html  
  
200 tipos de aceite en una tienda de Gràcia 
Oli Sal, en el barrio de Gràcia, ofrece oleos adecuados para cada ocasión 
Algunas frases hechas toman valor con el tiempo. Lo de ñla cocina es el paisaje llevado a la cazuelaò, 
Pla 'dixit', tiene un punto de boutade que el transcurso de los años ha dado nueva validez. Ahora la 
proximidad, el kilómetro 0, el contexto sin intervenciones perversas es básico para lograr un guiso. 
Igualmente lo de ñcocinar hizo al hombreò que se invent· el antrop·logo Faustino Cordón es una 
verdad digna de repetición, a menos que queramos regresar a las cavernas del vegetarianismo puro.  
 
De eso hablamos con Sandra Stefani en Oli Sal, un lugar en el que el aceite se convierte en el 
eje de cualquier discusión. Stefani repite que la cultura empezó con los olivos, una frase 
trascendente que nos aproxima a los troncos milenarios en los que la humanidad hunde sus raíces. 
 
Enfrentarse a más de 200 referencias distintas, todas ellas con la titulación de AOVE requiere un 
ejercicio propio de un 'sommelier'. Lo bueno de este caso es que en esta tienda saben que algunos 
óleos que deslumbran al catador experimentado, no acaban de gustar al público no tan 
experto. Un sistema de ideas, que de emplearse en muchos restaurantes nos hubiera liberado de 
vinos de una complejidad que solo entiende su tía. 
 
Depende del destino 
Notable atención a nuestro nivel gustativo, que es imprescindible cuando nos movemos en un marco 
creado con criterio: uno la zona de producción y sostenibilidad que lo envuelve, otro, recordar que 
estamos en Gràcia, no en el paseo de Gràcia, por lo que los precios deben ser humanos. Último 
concepto, tener presente qué vamos a hacer con el aceite. 
 
Porque no es lo mismo sorprender, por ejemplo con un Manolo y Carmiña, elaborado con cabrançosa, 
una aceituna portuguesa, que uno catalán, el Mas Auró, puro Empordà, puro agudell, una variedad en 
recesión de un sabor deslumbrante. Nos podemos mover por un morvedra, que sabe a Menorca 
intensa, o, caso de dar vidilla a un pescado a la parrilla, un empeltre, variedad recolectada en 
el Somontano o en Terra Alta. Claro que si se trata de pan con tomate la arbequina es obligada, lo 
mismo que la picual da salero a la más aburrida verdura. 
https://www.elperiodico.com/es/barcelona/20190608/200-tipos-aceite-tienda-gracia-7493996  
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Deoleo quiere «renacer» en cinco años 
El sector del aceite de oliva atraviesa una «mala situación», pero en Deoleo están dispuestos a 
embarcarse en un plan estratégico «muy ambicioso» que les devuelva fuerza en un plazo de cinco 
años, según aseguró el martes su presidente, Ignacio Silva. La meta es multiplicar por casi 3,5 su 
resultado bruto de explotación (ebitda), hasta los 55 millones, para 2023. 
¿Cómo? Apostando por la innovación sin perder de vista los costes, ya que acaban de salvar por 
segunda vez en dos años una quiebra técnica. El fabricante de marcas como Koipe y Carbonell cerró 
2018 con pérdidas de 291 millones de euros tras realizar un test de deterioro de activos que derivó en 
un mordisco en su valoración de 240 millones. 
Silva defendió que apostar por la calidad del producto es el camino para afrontar el «problema 
estructural» que vive ahora mismo el sector, con un exceso de oferta y falta de demanda. 
https://www.diariodeleon.es/noticias/economia/deoleo-quiere-renacer-cinco-anos_1341127.html  
 
El aceite de oliva extra virgen aporta mejor calidad que otros para freír alimentos, aseguran en 
el SIMIP 
El aceite de oliva extra virgen ofrece una mejor calidad que otros tipos de aceite a la hora de freír 
alimentos. Eso es lo que constatan los alumnos del IES San Isidoro tras hacer un análisis de los 
aceites culinarios. Los jóvenes han presentado los resultados de su investigación, tutorizada por el 
profesor de la UPCT, Juan Pablo Fernández, en el SIMIP19.  
El docente cuenta que los jóvenes hicieron pruebas de frituras con diferentes aceites, como el de 
palma, oliva extra virgen y comprobaron que éste último era de mejor calidad.  
"También hay que tener en cuenta el sabor que quede en la fritura", señala destacando que el hecho 
de que haya aceites que dejen mejor sabor no quiere decir que sean los más saludables ni de mejor 
calidad.  
"Cuando el aceite no es de calidad se nota bastante en la fritura porque se oxida más fácilmente", 
apunta añadiendo que el aceite de palma "parece que tiene mejor efecto sensorial en la gente pero 
no es el mejor para las frituras". 
https://www.upct.es/destacados/cdestacados.php?c=6&ubicacion=general&id_buscar=10820  
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Aceites de Oliva de España y la UE sumergen Alemania en 'oro 
líquido'  
España exportó a Alemania 16.841 toneladas de aceites de oliva en 2019 
La campaña 'Olive Oil World Tour', que está recorriendo las principales ciudades de Europa, Estados 
Unidos y Asia, llega a la estación central de Frankfurt en Alemania, uno de los principales nudos 
ferroviarios del país. Aceites de Oliva de España y la Unión Europea han puesto en marcha una acción 
divulgativa de la campaña global 'Join the European healthy lifestyle with Olive Oils from Spain. Olive 
Oil Makes a Tastier World'. Este tour está recorriendo grandes ciudades de Europa, Estados Unidos y 
Asia. Hasta mediados del mes de junio, la imagen de la campaña está presente en prácticamente 
todos los espacios publicitarios de la Estación Central de Frankfurt en Alemania. También se proyecta 
en grandes pantallas digitales de la icónica estación.  
 
OLEOTECA Y DEGUSTACIONES. El 'Olive Oil Lounge' es un espacio que llega a Alemania después 
de su paso por aeropuertos, estaciones de tren y los puertos más transitados de Europa, Asia y 
Estados Unidos. Este espacio cuenta con una oleoteca con los mejores aceites de oliva virgen extra 
del mundo: los españoles; degustaciones adaptadas al ritmo de las zonas de tránsito de viajeros; 
infografías informativas; vídeos de campaña y música con listas de reproducción; una zona especíca 
para los niños; y puntos WiFi. La campaña 'Olive Oil World Tour', lanzada en mayo de 2018, se ha 
venido desarrollando bajo un único lema, 'Olive Oil Makes a Tastier World', invitando a descubrir a los 
viajeros las propiedades de los aceites de oliva. Alemania, uno de los grandes consumidores de aceite 
de oliva, es un destino prioritario de estas acciones dado su importancia como gran consumidor de 
este ingrediente único. OLIVE OIL WORLD TOUR Conguración de privacidad 8/6/2019 Aceites de 
Oliva de España y la UE sumergen Alemania en 'oro líquido'  
 
Alemania es uno de los grandes consumidores europeos de aceites de oliva, fundamentalmente de 
origen europeo. Más del 97% de las importaciones corresponden a aceites originarios de la Unión 
Europea, de un total de 63.326 toneladas adquiridas por ese país en 2018. España es uno de los 
principales proveedores de ese mercado. De hecho, las ventas han crecido con fuerza en la última 
década. En 2009, España exportó a Alemania unas 7.000 toneladas de aceites de oliva. Una década 
más tarde, se alcanzaron las 16.841 toneladas. La cuota de España sobre el total de las exportaciones 
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ha crecido desde el 11,68% de 2009 al 26,59% de 2018. Uno de cada cuatro litros de aceites 
consumidos en ese país se han exportado desde España, aceites que en 2018 alcanzaron un valor 
de 68,4 millones de euros. 
 
ACEITES ECOLÓGICOS. Alemania es también el primer consumidor europeo de alimentos ecológico 
o bio que tiene a España como uno de sus grandes proveedores, también de aceites de oliva virgen 
extra ecológicos. De hecho, dentro de la Unión Europea, España es líder en producción ecológica con 
una supercie de más de dos millones hectáreas. El olivar español supone el casi 10% de la supercie 
total con unas 195.000 hectáreas y se sitúa como el primer cultivo permanente ecológico del país. 
Pero esta no es la única gura de producción sostenible medioambientalmente que se aplica en nuestro 
país: también existe la 'Producción Integrada', un modelo en el que se optimizan al máximo los 
procesos para lograr el mínimo impacto sobre el medio ambiente. España cultiva, bajo esos principios, 
casi medio millón de hectáreas de oliva. Eso signica que casi el 30% de la supercie de olivar de España 
se cultiva bajo principios que priman la sostenibilidad medioambiental. Además de todo esto, el sector 
lleva años trabajando en un proyecto denominado 'Life Olivares Vivos', que cuenta con el apoyo de la 
Unión Europea, mediante el que se está desarrollando un modelo de producción que garantice la 
biodiversidad 
 

 
https://www.europapress.es/turismo/mundo/noticia-aceites-oliva-espana-ue-sumergen-alemania-oro-
liquido-20190607134423.html  
 

mailto:infaoliva@infaoliva.com
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Bc_1VW5dgHUfsM&tbnid=Oi0dU87Q224zwM:&ved=0CAUQjRw&url=http://blog.phonehouse.es/index.php/tag/facebook/&ei=Uu8oUryUFu-p0AX0l4CQAw&bvm=bv.51773540,d.ZGU&psig=AFQjCNGggWp9V51k6cZERu3_OHjw2Y4xvw&ust=1378500813836418
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=lezl1Tml6dKhTM&tbnid=mEqgAx1ZBqUitM:&ved=0CAUQjRw&url=http://blogs.eset-la.com/laboratorio/2013/02/04/ataque-twitter-compromete-250000-usuarios/&ei=fu8oUtHsJuq00wWb34CYDQ&bvm=bv.51773540,d.ZGU&psig=AFQjCNG-qu4254icYHs8T7RqpyJy-zvGTg&ust=1378500859783564
https://www.europapress.es/turismo/mundo/noticia-aceites-oliva-espana-ue-sumergen-alemania-oro-liquido-20190607134423.html
https://www.europapress.es/turismo/mundo/noticia-aceites-oliva-espana-ue-sumergen-alemania-oro-liquido-20190607134423.html


 

 
facebook.com/infaoliva 

  
@Infaoliva 

RESUMEN DE PRENSA  
 

 

 

 Paseo de la Estación 30, 8ª planta 23003 Jaén Tel: 670292166/953244091   infaoliva@infaoliva.com 

   Página 14 

  

Málaga acogerá un encuentro internacional para prevenir una 
agresiva enfermedad del olivar 
Expertos del proyecto europeo Life Resilience abordarán la necesidad de frenar la bacteria 
'Xylella fastidiosa', que afecta ya a cuatro comunidades españolas 
La Xylella fastidiosa es una enfermedad muy agresiva que una vez que se ha implantado en una 
finca es difícil de erradicar, ya que por el momento no existe cura. Desde su detección en 2013 en 
Europa, la enfermedad ya ha infectado a más de 1 millón de olivos. Detectada en Francia, Alemania 
y España, la enfermedad tiene el potencial de extenderse a otros países de clima similar y otras 
especies como los almendros. La UE considera que este organismo de cuarentena es uno de los más 
peligrosos, por la facilidad con que se puede expandir estas bacterias en todo el mundo. 
 
«Life Resilience: Prevention of X. fastidiosa in intensive olive & almond plantations applying 
productive green farming practices» es un proyecto que pretende buscar prácticas sostenibles y 
productivas para la prevención de Xylella fastidiosa en las plantaciones de olivar y almendroen 
intensivo y alta densidad. Cofinanciado por el programa Life de la Unión Europea, LIFE Resilience 
también pretende demostrar con mejores prácticas sostenibles y tecnologías que se puede reducir el 
consumo de agua y la huella de carbono, aumentar la biodiversidad y la resistencia a las plagas de 
patógenos sin comprometer el rendimiento. 
 
En España, la primera detección de Xylella fastidiosa se produjo en Islas Baleares en noviembre 
de 2016. En Comunidad Valenciana, sen junio de 2017. En la Comunidad de Madrid, en abril de 
2018, se notificó un positivo en un único olivo. En Andalucía, el único caso detectado corresponde a 
Almería. En abril de 2018, se notificó la detección de Xylella fastidiosa subespecie multiplex en 3 
plantas de Polygala myrtifolia de un vivero dedicado al cultivo de plantas ornamentales, con cubierta 
física frente a vectores. 
 
Con el objetivo de abordar esta enfermedad, Life Resilience ha organizado en Málaga, dentro del 
Smart Agrifood Summit que tendrá lugar los días 20 y 21 de junio en el Palacio de Ferias de la capital, 
el 'I Encuentro Internacional sobre Xylella fastidiciosa: Sinergias para prevenir la enfermeda'».  
El encuentro, que tendrá lugar el día 21 y será inaugurado por el presidente de Asaja Nacional, Pedro 
Barato, contará con destacados expertos, los cuales participarán en dos mesas redondas. 
 
La primera, que tendrá como tema de debate 'Xylella fastidisosa, el gran reto del sector 
olivarero', contará como ponentes con el representante de I+D+i de la Interprofesional del Aceite de 
Oliva Español y subdirector general de Dcoop, Rafael Sánchez de Pñuerta; el catedrático de la 
Universidad de Córdoba, Antonio Trapero; el representantes de Asaja en Bruselas, José María 
Castilla, y el consejero delegado de Galpagro, Francisco Gálvez. 
 
La segunda abordará 'La lucha con la Xylella fastidiosa; una apuesta por la investigación y la 
prevención' y tendrá como ponentes a la directora de Life Resilience, Teresa Carrillo; el director técnico 
de Ideagro, Pedro Palazón; la coordinadora de la Plataforma Telemática Interdisciplinatr (PTI) de 
Xylella del CSIC, Blanca Landa, y el catedrático y profesor emérito de la Universidad de Córdoba, Luis 
Rallo. 
Dado el alto riesgo de propagación de la XF en importantes áreas agrícolas de la UE, Life Resilience 
dedica parte de su trabajo a desarrollar genotipos de plantas productivas y resistentes a 
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patógenos. Por lo pronto ya ha obtenido 1.050 nuevos genotipos de olivo, que van a ser evaluados, 
de la mano de la Universidad de Córdoba. La resistencia a la enfermedad en los genotipos 
seleccionados será evaluada por dos vías. La primera será realizar una plantación en Lecce (Sur de 
Italia) en un campo naturalmente infestado y devastado por la bacteria. La segunda vía de evaluación 
será enviar las diferentes selecciones a un laboratorio de bioseguridad para que evalúen la resistencia 
a través de inoculaciones. 
 
Life Resilience busca desarrollar asimismo un modelo de prácticas sostenibles que permita 
reducir la huella de carbono y huella hídrica sin comprometer la salud de la planta, así como un 
uso eficiente y sostenible de todos los recursos empleados. 
La agresividad de la enfermedad es tal que una vez infectada una finca por el patógeno, la eliminación 
y la contención es difícil de lograr. Las medidas actuales abordan la erradicación de infectados y 
vegetación circundante, lo que genera grandes pérdidas económicas y ecológicas. 
https://www.diariosur.es/economia/agroalimentacion/malaga-acogera-encuentro-20190607205524-
nt.html  
 

Significativas subidas en los precios en origen del aceite de 
oliva 
Comentario de los mercados agrícolas del 3 al 9 de junio de 2019 
El precio en origen del aceite de oliva cerró la semana con subidas significativas, tras las bajadas 
registradas en las últimas semanas, al mismo tiempo que aumentó la demanda, principalmente 
italiana, en un contexto de mercado más activo, según indican fuentes de Oleoestepa. 
Respecto a los precios, las citadas fuentes dan cuenta de operaciones en aceite lampante con una 
horquilla de precios de entre 1.900 y 1.950 euros (frente a los 1.850 euros de la semana anterior) y en 
virgen a 2.000 euros por tonelada (1.900 euros, la semana anterior). Mientras que el extra repite 
pagándose a 2.300 euros. 
La Lonja de Extremadura cerró el viernes 7 de junio su mesa de precios con subidas de entre 75 y 
50 euros, quedando las cotizaciones entre 1.800 y 1.900 euros por tonelada para el aceite lampante, 
entre 1.900 y 2.000 euros del virgen y entre 2.150 y 2.450 euros por tonelada del aceite virgen extra. 
Por su parte, el sistema Poolred de la Fundación del Olivar también recogió subidas generalizadas. 
En aceite lampante se fijó un precio medio de 1.875 euros (1.779 euros la semana anterior), en virgen 
a 2.020 euros (1.869, la anterior) y en extra a 2.146 euros por tonelada (frente a los 2.056 euros de la 
semana anterior). 
Precios Medios Nacionales 
Según el último Informe semanal de Coyuntura del Ministerio de Agricultura, Pesca y 
Alimentación en la semana 22, que va del 27 de mayo al 2 de junio, predominaron los descensos en 
las cotizaciones semanales de los aceites de oliva. Virgen extra (-2,16%), virgen (-1,22%) y lampante 
(-0,64). 
Tan solo se ha producido una ligera subida del 0,06% en el aceite de oliva refinado. Los aceites de 

orujo tanto crudo como refinado permanecen estables. El precio del aceite de girasol refinado sube 
un 0,04%. 
Principales destinos del aceite de la UE 
Por otra parte, Estados Unidos, Brasil y Japón han sido los principales destinos de las exportaciones 
de aceite de oliva de la Unión Europea (UE) en los seis primeros meses de la campaña 2018/19, según 
los últimos datos del Ejecutivo comunitario. 
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En concreto, a Estados Unidos se han dirigido un total de 111.088 toneladas de aceite de oliva 
(+23,9%), seguido de Brasil, con 37.086 t. (+2%); y Japón, con 31.511 t. (+38,7%). 
Además de a estos países, los países europeos han exportado este producto entre octubre de 218 y 
marzo de 2019 a China (21.926 t., +23,4%), Canadá (13.586 t., -2,9%), Australia (12.391 t., +8,9%) y 
Rusia (7.471 t., +22,4%). 
En cuanto a las importaciones, los datos del Ejecutivo comunitario detallan que la UE importó en dicho 
periodo un total de 77.011 toneladas, un 18,1% menos que en la temporada anterior, de las cuales 
56.943 toneladas procedieron de Túnez (-8,7%); 8.037 toneladas de Marruecos (+378,1%); 5.323 
toneladas de Siria (-52,2%); 3.282 toneladas de Turquía (-65,3%); 2.105 t. de Argentina (-65,9%); y 
171 t. de Chile (-77,8%). 
https://www.agropopular.com/precios-aceite-subidas-09062019/  
 

El sector andaluz de la aceituna de mesa pide un tratamiento 
conjunto para todo el olivar  
Oleo Digital.- Las organizaciones agrarias Asaja-Andalucía, Coag Andalucía y Faeca han remitido 
una carta al ministro de Agricultura, Miguel Arias Cañete, en la que, dentro del actual proceso de 
reforma de la PAC, elevan una serie de consideraciones en defensa del sector de la aceituna de 
mesa, entre ellas la posibilidad de ofrecer una ayuda asociadapara este cultivo y la posibilidad de 
que en la nueva reforma la aceituna de mesa cuente también con un sistema de almacenamiento 
privado que permita ajustar la oferta a la demanda. 
La ayuda al almacenamiento privado es un instrumento con el que ya cuenta el aceite de oliva y que 
se mantiene en la propuesta de reglamento sobre OCM Única para el periodo 2014-2020. Por lo que 
el sector andaluz de la aceituna de mesa solicita que esta posibilidad se haga también extensiva a la 
aceituna de mesa, tal como ha recogido el Parlamento Europeo en su propuesta. 
Por otra parte, la propuesta de reglamento de pagos directos que en estos momentos se debate en 
Bruselas contempla la posibilidad de conceder ayudas asociadas a sectores o regiones de un Estado 
Miembro en que tipos específicos de actividades agrarias o sectores agrícolas concretos afronten 
determinadas dificultades y sean especialmente importantes por motivos económicos, sociales y/o 
medioambientales, y ofrece un listado de los sectores y las producciones a los que los Estados 
Miembros podrán conceder esa ayuda asociada. En dicho listado se nombra al aceite de oliva pero 
no a la aceituna de mesa. 
Para evitar esta discriminación de todo punto injustificada el sector andaluz de la aceituna de mesa 
propone que en el texto final del reglamento de pagos directos se contemple el término olivar, que 
daría cabida a los dos productos del olivo (aceite de oliva y aceituna de mesa). 
Estas dos medidas son fundamentales para el sector de la aceituna de mesa, que ante los bajos 
precios que paga la industria por las producciones, vive en crisis permanente desde hace cinco 
años, vendiendo las aceitunas en origen a un precio inferior a los costes de producción. 
El sector andaluz de la aceituna de mesa recuerda que España es el primer productor y exportador 
mundial de aceituna de mesa, concretamente Andalucía representa el 80% de la producción mundial 
y el 25% de toda la aceituna que se consume en el mundo. 
Este sector, con ocho millones de jornales al año, es uno de los que más empleo agrario genera. Suma 
20.000 explotaciones en Andalucía y 491 empresas dedicadas a su transformación y entamado que 
generan 8.500 empleos directos. 
https://www.oleorevista.com/?p=346881  
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